
 

Varato il calendario fieristico 2009 delle Camere di 
commercio 
 
 
ABRUZZO. Il Centro Interno delle Camere di 
Commercio d'Abruzzo in prima linea per coordinare le 
aziende. 
 
 
Il Centro Regionale Commercio Interno delle Camere 
di Commercio d'Abruzzo coordinerà la partecipazione 
delle aziende alle varie fiere che si svolgeranno nel 

2009, selezionate tra le più interessanti nel panorama nazionale. 
Il primo appuntamento fieristico del 2009 sarà quello con la 5a edizione di Park Life, il Salone del 
vivere naturale, in programma alla Fiera di Roma dal 27 febbraio al 2 marzo e dedicato a temi quali 
tutela della biodiversità, gestione del territorio, turismo sostenibile e valorizzazione dei prodotti 
tipici. 
Seguirà l'evento ormai storico del Vinitaly di Verona, il Salone Internazionale del vino e dei 
distillati, che quest'anno raggiunge la 43 esima edizione e si svolgerà tra il 2 e il 6 aprile.  
Dl 7 al 10 maggio a Milano-Rho, è prevista la partecipazione alla seconda edizione della 
Campionaria delle Qualità Italiane, unica manifestazione interamente dedicata alle eccellenze 
imprenditoriali, istituzionali e associative del nostro Paese.  
Sempre a Milano-Rho, torna per la seconda volta Tuttofood, il biennale Salone Internazionale 
dell'Alimentazione che, nato esclusivamente per il b2b, rappresenta una vera e propria piattaforma 
di affari a valenza internazionale per il sistema agroalimentare, in programma dal 10 al 13 di 
giugno. 
Dopo la pausa estiva sarà poi la volta del Flormart – Salone Internazionale del Florovivaismo, 
riconosciuto come la principale rassegna del settore nell'Europa mediterranea che si terrà come di 
consueto a Padova dall'10 al 12 settembre. 
Il calendario 2009 si chiuderà infine con L'Artigiano in Fiera, la Mostra-Mercato internazionale 
dell'Artigianato, a Milano dal 5 al 13 dicembre prossimo.  
«Come ogni anno – spiega il presidente del Centro Interno Dino Di Vincenzo – il nostro obiettivo è 



dare alle piccole e medie aziende abruzzesi la possibilità di partecipare alle manifestazioni di grande 
rilievo nazionale e internazionale, con il vantaggio di "unire le forze" per presentare un'offerta 
regionale compatta e ben riconoscibile e di assumere i costi di organizzazione, allestimento e 
comunicazione in maniera da di ridurre notevolmente la quota di partecipazione delle aziende». 
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